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La Calabria sbarca al Milano Moda

Cangiari, Monografico

La Calabria sbarca :
al Milano Moda

di FRANCESCOSORGIOVANNI

“BEAUTY isdifferent”, label-
lgzza & diversa, 1a bellezza &
un'altra cosa, B! lo slogan

portantedellaprimagriffedi |

alta mﬂda aticosociale, Si
chinma “Cangiari”, che in
dmletm oalabrese vuol dire
“cambiare”. Un nome pro-
prammatico il nuovo
marchiodimodachenascesu
: iniziatha.delm;;smzln[&gel
chera uppalecooperative
soclajlgggﬁg dee che &
stats presentato ierd al Mila-

noModaDonna, lapiipresti-*

pinsnmanifestazinne dedica-
ta.alpret a porter femminile,
Edi'z.ionﬂ pmmawm esutale
2040, “Cangiari’ muovoipri-
i passi ne%jmun dadellameo-
dailalianaconunacollezione
ratfinata, particolare e dai
dettapli maspettm_ Con dua
padrini di eccezione, Santo
Vergace g 1'ax veseovo i Lo-
cri,
“Liiniziative - ha racconialo
ieri enzo Linarello, pre-
sidente del consorzio Goel,
- durantela m.n.Eerenzad.ipre-
sentagions che 51 B tenuta
prossnilMilanoFashion Cen-
ter in via Gattamnelata-&nata
dallanecessitididare merea-
ton prodotii di qualith elava-
ta, fathiamanosecondolatia-
dizione calabress, che non
trovavano shocoo a livello lo-
cale. B! nats, per egsere pil
precisi, dall! emgenza. di dare
prospetlive dieviluppo o lre
cooperative del consoraioche
&l occupano di tessile e le cui
" produzioni non hanno mai
avute un mercato, percheé
troppo raffinale, richiedomn
templ di prnd.lml(me molto
lmghl cunprema.msskm\
%ui E tto di plzare
il livello della ricerca e allar-
gareicircuiti della distribu-
sione grasieancheallappog-
gio di partner di etcezions.
Dall'incontro con Sanlo Yer-
sace, che gk aveva espressn
una grosse stima nel nostri
confronti, i natal'idea di dar
vitaalla priffe”. B dacquidne-
_tu_ il pmgafbc del marchio

L'UEethu & dichiarala-

mente ambizioso: portare
nelle vetrine dell'alta mada i
prodottidelraffinatoartigia-
nato delle cooperative tessili
calabresi Savannoquatirole
caratteristiche salienti del
marchio. 11 posiziomamento
elevato, unaricerea stilistica
che &l avyale di giovani ma
gia affermati talenti creativi
& del patrocinio di nomi noti;

Giancarlo Bregantini,

Alcuni dei capi del marchio Cangiari presentatl alle glornate delia
moda di Milano; In bassa: una tessitrice lavora a uno dei capi

una grands attensione a ma-
leriali ecocompetibili; una
mission che inlineacon il no-
me acelto e la storia del con-
sorzio Gogl, aasoci all'opera-

zinne vendiloriale signi-
ﬁca.h% “Ogni vapo - ha
aggiunioLinarello-conlerra
una frase che, estrinseoa il
pensiero di Goel sul cambia-
mento, sulla legality, sulla
demnorama., nonviolen-

- Unmesaaggiudllegahtﬁe-

_ dilottaatutt queifattord, eri-

minalienonsolo, cheimpedi-
gcono alla bria e &l
zogiorno diesprimere il pro-
prio potenwiale di sm.hlppo
economico e culiurale. Bara
unafrase*“gridata”in alcune
linege, a "sassurrata’. meno
evidenie,” lelteralmente na-
reosta tra lo pieghe del capo
slesao, in quells destinate al-
l'alta moda”. Una fraseall'in-
segna dello slogan che sara

Presentato il marchio Cangiari, realiziato dalle coop sociali

gun ideazione 1a priffe

i’ & stala pensata,
quindi, come un “contenito-
re" che potesse racchiudere,
olire all'operazions commer-
ciale di produsione & vendita
di capi di abbigliamento, an-
cheinisiptiveconcreteadiva-
lore. T simhola di “Cangiar”

leggihila aotto Cangiari. Fin
daifa

~ completa. il signifieatn del

marchio:émutuatodallama-
tematics, uno di quol segni
usato per indicare entité, re-

~ lazionieoperazioni.

Un simbolo comune che
yuol dire “dissimile”, diverso
da, djiﬁerent_e.'xfng]jaeimpe—
gno di innovars, ditferon- -
ginrgi. Tn mesesppio chiarg
ella presentazione dells pri-
ma colleziong, iert sara, nel
Balonedavmﬂm-gunuavo nel

tero milanese della
moda, Top, bluse, abifi, cami-
clge gonne, cural) inellasiila,
realizzali con materiali pre-
giatielovorazion priipianali
di alta ralith, Capiunici ca-
ratterizzati dalle apphcamcl—
nidiartipianalith tessiled'so-
callenza, ricami a mana e tes-
suti ] telpioarpianale, rea-
lizzall secondo le sntichissi-
e tradizioni calahresi, rivi-
sitati e attualizzati. Naturali
nelle tinte, originali negliin-
gertieconfezicmaticon fessu-
i preferibiments biologici,
unendocogiricerca e innova-
zione almassimorispetto per
T'eco-sistema. Stileeibuon gu-
sto accostata alla sostenibili-
IE, nelrispottapicnocassalil-

. todel "nm.demlln.ly' eancor

pil esatiaments,
dol“latloamanoin
Calabria®, Saranno
una gquaranting le
personeche lavore-
ranno intoroo il
march.i.u “Cangis-
" La produzione
sa_"a. nferamenie
localizzata in Cala-
hria, 1a disiribuzio-
ne awvverra atira-
VETED  showrgom
multimarca in Ta-
liaeall'sslern.
Maladonnadalla
prossima eslate in-
dogserd  anche t-
shirk, abill {ascian-
tl in jersey, mimi-
dress e celebrity
bag realizmate in
esclusiva. con opere
dell'artista calabre-
so Alimmo Hotella,
1l couturier monze-
| seLorenzoRiva, al-
ievodiBalenciaga,
ha infatti dedicata
le sue nuove orea-
zioni di pret a por-
tor al grande maegiro del de-
collage. LaFondazions Mim-
mo Rolella, diretta da Piero
Mageittl, ha concesso a. Riva
alenne cpere da usare come
stampe peri lessuti. Sui deli-
cati jersey, colorati in varie
efumatire, sono stampati 1
pezzifortidell’artista: Ercole |
eLa Btafua della Liberta. Un

tributoaRotella, alsuogenin

creativo e alla profonds ami-

ciziachelpunivaaRiva.




