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Cangiari, Monografico

1l debutto il 24 settembre. Il marchio che sara lanciato ¢ “Cangiari”

La griffe del consorzio Goel

Sara presentata alla settimana della moda milanese

diPINO ALBANESE

GIOICSA JOMICA - ANCOTA Una
nuove ¢ significativa iniziativa
goeiale ed Imprenditorile del
conaorzio sociale Goel. In un do-
curnentoviene annunciaioche il
24 gobttombre vi sard il debutto,
nalla geitimana della. meds don-
nacheai iorra a Milano, della col-
lezione inferamente realizzata in
Calabria con materinli prepiati,
lavorazionl artigiansali di alta
qua,htu ed importanti contenuli

impegnocivile®, Dmarchioche
saré, anciato & Cangiar, chenel-
lidiomacalabreseesiciliane yuol
dire “cambiare”, proprio a signi-
fieare la miisgion dells griffs,
Cambiare in seneo transitivao (i1
mpondao)eritflessivo(se stessi), ma
anche riferendosi al tentativo di
difforenviarsi all'interno del si-
stemamoda, Liiniziativa s tutera-
ta. dall'imprenditors Santo Ver-
sace, conlacollaboraxione di Car-
1o Rivetfiesiavvaledslpatrocinio
della Camera Narionale dellaMo-
da Ttaliand e del Comune di Mila-
no. Neindacoletivia Morattie gl

asassgeri Mariolina Moioli e Gio- -

vanni Terel sono fortemente im-
pegnaﬁx'asusienere estanuova
asporionza del Goel. T eonsorzio,
«che raccoplie numerose it wss
sociali dellalocrideedella

diGiolaTaure,* ‘hacomemnssmn
il cambiamenta della Calabria e
opers per la liberazione ed il ri-
soatto delle comunila locali”. B!
natodaun lungo percorsodi ani-

mazions sociale, oulturaleed eco-

Tomica, Promosso ed acoompa-
gnato dall'ex vescovo di Loori,
Glancarioharia Bregantini. Pre-
sentando {1l marchio “Cangiari’
viene affermato che “intende po-
gizionarsi nella faspia alia del-
l'abhigliamento, proponendo un
rodotio moda curato nello stile,
mteramente realizzatn in Tlalia
con materiali glr'edg-"iati e lavora-
mioni artigian; alta qualitd,
ditferenziandosi dai competitors
per i contenuti di impesgno civile
ed i messagEl importanti che il
marchio intende frasmettere ai
oconsumatori”. Un aspetto che
viens gvidenziato con orgoglio &
“T'unicith dei capi. che & caratte-
rizzata dalle applicaxioni di arti-
gianalita fessile d'eccellenea: Ti-
eamiamano e lessulial telaio ar-
tigianale, realizzati secondo le
anfichissime lradizicni calabre-
s, vivigitali ed attualizzati. Natu-
ralenelle tinte ed originale nggli
inserti, Capgiari predilige la ver-
monebmlogwa audtumladm tes-
sula nhilizzali, unendo cosi ricer-
ca ed innovasione al massimo ri-
spetto per l'ecosisfema. Btile e
buon gusto accostato alla soste-

nibilitd, nol rispeilo pieno ed as-
soluta del made in Haly ed, anco-
rapiligsattamente, dolfattosma-
no in Calabria”, 1 senso dell'ini-
ziativa e la prima collezione pri-
maverarestatezoiﬂsarmupm—
arntate o Milano, con lapresensa
del presidente del comeorzio so-
ciale Goel, Vincenso Linarello,
dal tuter di craesta nuora iniziat-
v Imprenditoriale Sanio VE:raa-
ce,dimone. Bregantinio
vescovo di l'_".a.mpnhassn

Bogelli presidente della Camera
Nazianale della, Moda Italiana,
del gindaco di Milano Letizia Mo-
rattie degli assessoridellastessa
cifia Maviolina Moicli {deleghe
aila famiglia, seuolu e politiche
saciall) e Giovanni Terzi (delega
alla moda) e Carlo Rivelti, proegi-
gpmte di Sportswear Company
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Una sfliata ﬁl maﬁa a Milano




