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Capsule da sera per Marina Rinaldi

Marina Rinaldi llumina la prossima stagio-
ne fredda con una capsule di abitl da sera
e scommette sul'Europa per crescere. La

Seconda stagione per Diliborio

Liborio Capizzi ha presentato la sua seconda prova del progetio Diliborio
Etichetta rossa (nela foto un look) collezione di prét-a-porter che ogni
stagione lavora indagando su un capo del guardaroba femminile. «Abbiamo

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

label del gruppo Max Mara dedicato ale ta-
glie comode ha presentato durante la fashion
week milanese la Red Carpet collection
(nefia foto un look) iIndossata da sette top mo-
del tra cul Alessandra Garcia, figla del
celebre attore Andy Garcia, Tara Lynn
e Lizzie Miller. «\Vogliamo essere Un mar-
chio di meda e di qualita che sla in grado di
vestire tutte le donne», ha spiegato a MFF
Lynne Webber, managing director della
casadi moda. La capsule sara disponibile In
selezionat! punti venditadel brand, che oggi &
presente nel mondo con una rete di 300 sto-
re direttl. «l nostd menomarca ¢l permettono
di garantire un servizio di assoluta eccellenza.
Continusremo a focalizzarci sullEuropa: do-
po l'ulima apertura a Vienna, prossimo step
sara uno store Lisbona a marzo e pol avrermo
un nuove progetto su Londrar, ha coneluso.
(rieroduzicne riservata) Alice Merli

Art fur multicolor da Giuliana Teso

lavorato sul tema del capospalla, con un
focus sulle pellicce che evocano ani-
mali mitolegici. Ho riletto un fitomo alle
originl, dai popoali lontani come ¢l indla-
nid’Ameriea, con un tooco rock e punke,
ha spiegato a MFF lo stillsta sicillano,
che ha lavorato per 16 anni al flanco di
Gianfranco Ferré. < tessuti sono eco-
logici, in cotone o lane lavorate e trattate
su delle basi di jersey». Il legame tra I'uo-
mo & la natura rivive nel 12 capl fur che
simulano Il manto sfoderato e rovesciato
ditigri siberiani, lupi della steppa, pahtere
e volpi rosse. Una collezione che punte-
ra a conguistare nuovi mercati ester!. «La
Francia & il nostro paese principale, ma
abbiamo progetti di espansione per arri-
vare nelle maggiori capitali come Londra
e New York», ha concluso il designer. (ri-
produzione riservata) Alice Merli

I ricami eco-etici di Cangiari

laricerca anche. |l resto & qualita assoluta made
in ltaly. La nuova stagione del brand Giuliana
Teso ¢ vissuta al'insegna del colore, impres-
8o dagll intarsi e dai giochi degll abbinamenti
tra pelli diverse che rinvigoriscono il cote moda
delle pellicce per Il prossimo Invemo. Dungue
capi esclusivi tra cerchi, linee, cubi e cané aran-
cio, verde, fucsia fard e lampone che spiccano
sugll sfondi grigio-viola, beige e blu del caban,
del cappottini al ginocchlo, del parka e del gllet.
Un affondo contemporary accolto molto bene
nel mercati hot del marchio vicentino. A ¢o-
minclare dalla Russia che rappresenta il 35%
del giro d'affari e dal Far east: «In Giappone e
Corea stiamo registrando ottime performance»,
ha detto a MFF || presidente Riccardo Teso,
«con Incrementi che superano il 10%». {ripro-
duzione riservata) Michela Zio

Il iferimento a Kandinsky & palese. L'amore per f ‘

Con la seconda collezione disegnata da
Paulo Melim Andersson, Cangiari,
Il marchio calabrase eco-etico, frutto del
lavoro di alcune cooperative in primalinea
nela lotta contro la malavita organizzata,
consacrd la sua vocazione internaziohale.
Dopo la partecipazione al salone Estethica,
appuntarmente con la moda blo & corm-
patibile dell'utima London fashion week
e una tappa nel suo showroom milane-
se, Il brand del gruppo Goel s appresta
a sbarcare in rue Saint Claude di Parigi
per la campagna vendita. Composta da
una piccola serie di capispalla in lana cot-
ta bio e alpaca e tessull artigianalmente
dalla cooperativa Aracne, nella Locride,
la collezione & impreziosita dal ricam! di
alcune giovani artiglane di Bivongl. (ripro-
duzione riservata) Michela Zio

Milano scommette sLi giovani
con Nude e Next generation
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I’m Isola Marras inizia la sua nuova vita con Loma

«|a stagione autunno-inverno 2014/15 segna un camblamento epocale nella direzione intrapresa dal nuovo pro-
duttore», Antonio Marras ha restituto linfa e vigore alla sua I’'m isola Marras dopo | recente accordo con
la Loma di Reggiolo, produttore knitwear per Jean Paul Gaultier, Rochas, Semi couture ¢ Stella Jean
che fa capo a Bruno Malvero e che fatiura 9 milioni di euro, con la previsione di chiudere I'esercizio in corso a
14 milionl. «Collaboriamo gia da cingue annil con Marras per la maglieria», ha detto I'mprenditore reggino a MFF,
«6 oggl lavoriamo sull'intera collezione I'm isola Marras, riscontrando gla i primi risultati piti che favorevoll, in ltalia,
Glappone e Statl Uniti». Sulla stessa lunghezza d'onda lo stilista di Alghero. «Abblamo fiducia estrema in Loma e
tra nol esiste una stima consolidata nel tempo; oggl la IInea ha una sua vita autonoma con le vendite gestite nel
nostro showroom, ma anche per il suo appeal rivolto a un pubblico intemazionale e contemporaneo che guardaa
un gusto quotidiano». Un gusto che sl traduce in abitini pied de poule blanco e nero con taschine di velluto, gon-
neline plissg, felpe pop icon, pellicestie maculate & cappottin rosa. Per immaginare una parata di bambaling in
scuolabus. {fproduzions riservata) Michela Zio

Ricerca no-size
da Martino Midali

Procede la ricerca sugli aplti
corporel, volumi no size per capi tra-
sformist, firmata Martino Midali.
Accanto al must del marchio, gl abl-
tl personalizzablll, per la prossima
stagione Invernale 'attenzione sa-
ra per |l colore. Nella forma optical,
guando l'abbinamento blanco-ne-
ro crea geometrie visive ma anche
nell'intensita di una palette cromatl-
cache sl ispira lloeramente al lavoro
dl Amedeo Modigliani negli anni
di Parigi. | giallo, scelto nella sfuma-
tura ocra, il rosso smalto, 1 ruggine e
Il marrone diventano gl alleati di una
magliena che punta ad esaltare una
fernminilita libera. (produzione riserva-
ta) Barbara Rodeschini
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Il grande nord immaginato
da Alice Etro per Larusmiani

Peril pressimo inverno Alice Etro declina per la collezio-
ne donna di Larusmiani || mondo nordico delle foreste
sempreverdl e | glaciali paesaggi che fa da sfondo alla
proposta maschile ma aggiungsndo dei tecchi urbani con
I''mmagine della metropali deframmentata che diventa |l
paﬁem usato per lunghi abitl da sera o usato come fode-

. In.un contesto cesl artico nen manca la pelllecia, dal
mu(‘Ha azzurro, al visone, applicata sui capispalla o come
elagante stola. Tra | pezzi must della collezlone dedicata
allautunno-inverne 2014/15 appotte azzurre ghiacclo
con ricami in neve deamde e bottoni in marme di Carrara
e la rilettura del completo maschile, glacca e pantalone
accompagnato da una genna-pantalene. Sul fronte re-
tail, dovrebbe essere inaugurate entro ['estate il secondo
punto vendita del marchio, dopo quello storico di Milano,
in una eitta cinese il cul nome @ ancora top secret. (ripro-
duzione riservata) Milena Bello

Mariu De Sica in marcia verso il total look

a prova per Mariti De Sica chie con il prossimo inver-
ne allarga Il sue mendoe a un total leok ben ton, dalla camicia In
seta al capospalla, dal'abito da cocktall al maxi cappotto lun-
gofino al pledi, E fa capoline anche una proposta di accessor,
per || momento composta da un solo modello di borsa ma di-

sponibile In diverse grandezze compresa |a versione pochetts.
Fedele al 'sua interto di perseguire una moda: «Nen teatrale o
urlata maeduc: atar, come I'ha definita la stilsta Maria Rosa De
Sica che ha lanclato || marchie un anno fa insieme a Federico
Pellegrini, per il prosgimo inverrio la giovane griffe protagonista
durante | giomi d Milano moda donna ha esplerato due mon-
di opposti e differentl. Da una parte | motivi tradizionali, pied de
poule, principe di Gelles, spigato con tessuti provenientt princi-
palmente dal Lanificio Fratelli Cerruti dal 1881. Dal'altro |
materiall tecnicl di nuova generazione ol lameé, mixandoli in capl
volutamente senza tempo e pronti a scfivere una nuova pagina
del guardaroba fernminile contemporanao. (npraduzione riser-
vata) Milena Bello

Maria Grazia Severi
fra glam e social

Maria Grazia Severi svela || suo la-
fo glam e intanto vara un progetto social
a sostegno della solidarieta. Oltre a una
cellezione dall'allure gotica, che & svi-
luppa tra il pizzo nero, | flash di rosso,
le stampe gioielle, o I'atmosfera vinta-
ge nella paletie polverosa, i| marchio
presenta una capsule colleciion firma-
ta da Maria Grazia Cucinotta per
Komen Italia. Sono dieci felpe, bat-
zate 24hours sweatshirt, 50 T=shirt,
reate per sostenre la lotta al tumori del
seno. | frutti dello speclal project saran-
no In vendita dal prossimo settembre in
occasione della XV edizione dela Race
for the Cure d Rema. (riproduzione ri-
servata) Natalia Chebunina

L’italianita totale
di Cambiaghi

Albino inaugura la sede milanese

A nove anni dal debutto nelle passerelle di
Altaroma, Albino d’Amato, owner del brand
Albino, ha inaugurato sede e showrcom In via-
le Maino 20 dove concentrera tutte le attivita delle
sua maison, a cominciare dalla produzione, chenon
& plti |n licenza, proseguendo con la distribuzione
chie gestira in proprio, a partire dalla collezione pre-
sentata a Milano moda donna. Bela e ricercata,
fatta di aldlti e cappetti che rimarcano e rlanciano lo
stile puro e sofisticato del designer, molto apprez-
zato dai miglieri buyer del mondo. Per il prossime
inverno 140 capl proposti puntanoe sulla conposita
del tessutl haut de gamime, sulla poesia del plissé
tallanita & la parola chiave di | e sullinserimente della peliccia come elementa di
Cambiaghi. Dopo un annodal ri- | decoro e non solo, in unasequenza cromatica lumi-
lancio dello storleo cappellificio, nato | nosa e raffinata che passa dal bianco, alcammello,
in 1880, lazienda di Monza presenta | all'acguamarina con piccole punte di resse. (ripre-
i frutti della sua ampliatae medemiz- | duzione riservata) Michela Zio
zata riscossa. Ala classica proposta
del cappelli, | must della stagione

fvis: mode, e na caceu- | Daniele Carlotta in Medio oriente
le ad hoec In collaborazione con

Woolrich si allea con Alcantara

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Simonetta Ravizza, sl agglunge
una raffinata collezione di borse dal
le linee pulite, che prestanc i nomi
dalle donne della famiglia, € una li-
nea di omprelli in legno d castagno
e la candele Bordo, che profuma di
ambra e legno. «ll cuore della no-

sira azlenda & I'arligianalita, un ver
mads in italy, che con untocco con-
terhporaneo vorsma portars in altre
citta di wutio | mondos, ha spiegato
Matteo Perego di Cremnago,
nipote di quarta generazione del
fondatore, che ha regalate una se-
conda vita al marchio e che oggi
punta a rilanciaro. nell'arena fashion
internazionale. {riproduzione riserva-
ta) Natalia Chebunina

Unritio passionale dl fiamenca impre-
gna lo spazio df Giacomo Arengario,
mentre va in scena la nuova fati-
ca espressiva dello stilista siciliario
Daniele Carlotta. Sono le donne
del matador ammantate con | mi-
ni bolere preziesl, che abbracelano il
monde mediorientale nelle lore mise
ipersensuall. Le sinoustte seminude
alternano le gonne eteree e | mini aioit
super sim. | vell d seta lame sl rico-
prono dalle stampe, che fichiamano le
& maieliche. E | rigami m
osl ficoprene le trasparenze audacl.
Nella tavolozza regha Il gold, accen-
wato dal fiash di verde smeraldo o d
rosso sanguigne. (iproduzione riser-
vata) Natalia Chebunina

Bis di progetti speciall per Woolrich. Con la prossi-
ma stagione invemale il marchio che fa capo a Wp
Lavori in corso lancla una capsule plumini uomo
e donna in collaborazione con Alcantara. Otio mo-
delli, quattro masehill e 3\Tr(:lﬁ1nﬂ femminill, realizzati
conun particolare tipo di va el materlale tecnico
che garantisce una particolare leggerezza. Sempre
cen la colezione autunne-invemno 2014/2015 de-
oufiera la colaborazione con Pijama, Una piccola
azienda italiana specializzata negli accessorl per di-
spositivi tecnologicl. Dala llason | due brand & nata
unalinea di custodie per computer, iIPod, iPad e iPho-
of l tiplco motiva del buffalo chieck di Woalrich.

ha riletto I'eskime aggiungendo la pelliccia in cinc
1a e intredotto il nuove modello Eugene Ceat dalla
chiusura con cerniera diagonale. (ripraduzione riser-
vata) Milena Bello
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