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Cangiari fait de la mode
une arme... anti-Mafia!

La marque haut de gamme calabraise ambitionne de lutter contre les méfaits
gconomiques et sociaux causés par la N'Dranghetta.

E5 rabes et des tee-shirts contrela

N'Dranghetta | Lancer une mat-

que de mode haut de gamme en-

tierement fabriquée en Calabre
pour lutter contre les méfaits sociaux et
Ceonomigues causés par la malia locale
telle est ambition de Cangfar, qui vient
d'élre mise réellement sur orbite pour la
saison printemps-été 2011 avee une pre-
micre collection réellement aboutie, pré-
senlée lors de la récente Semaine de la
maode de Milan mais aussi en France, au
dernier Salon Workshop, Une ambition
courageuse mais clonnante quand on sait
que la N'Dranghetia calabraise, en réali-
sant de l'ordre «de 60 4 70 milliards d’C de
chiffre d'affaires par ans, se place au rang
de «quinziéme muliinationale curopden-
| nmes, rappelle Vincenzo Linarello, le diri-
geant de cette nouvelle margue.

Mais Cangiari — qui veut dire justement
«changer», en dialecte calabrais — a adopté
le slogan international «Beauty is diffe-
rents pour annoneer clairement ses inten-
tions. Soit tenter de rompre avec une
mainmise mafieuse qui renvoie une image
désastreuse de la région. Dans un premier
temps 3 ainsi €16 mis en place, en 2003, un
réseau de coopératives sociales, le consor-
zio Goel (du nom du personnage biblique
dont le nom signifie srédempleurs), gue
dirige ¢galement Vincenzo Linarello. Goel
rassemble diflérentes coopéralives lultant
contre la N'Dranghetta el présentes dans
des secteurs d'activités varides (agricul-
ture, lourisme responsable, ete). Ces coo-
pératives, propriélés de leurs salarids, em-
ploient 30% de personnes en difficulté
(personnes handicapées ou dépendantes

* aux drogues, prisonniers ou ex-prison-
niers).
ssez récemment, les responsables de
Goel ont eu idée de revaloriser le savoir-
faire artisanal ct les compétences textiles
de leur région, louchée par un véritable de-
clin industriel du secteur. Et de lancer,
done, Cangiari, qui se distingue par son en-
pagement a la fois social et éthigue. Volet
social toul d’abord, puisque les vélements
Cangiari sont done entiérement produits
par les coopératives sociales de Goel Les
finitions des modéles étant méme réalisées
i la main selon les techniques des coutu-

riers, Cerlains des lissus ulilisés, s"inspirant

des motifs décoratifs de empire byzantin
(auquel la Calabre a appartenu) sont cux-
mémes lissés 4 la main, Cerlains néeessi-
tant jusqu'i six heures de travail pour un
seul metre. Pour son démarrage, Cangiarf
fait travailler une trentaine de salariés (de
la eréation & la production). Etespére bien
pouvoir engager plus de personnes si fe
succes est au rendez-vous.

Volet éthique ensuite, avec des produits
respectueux de Uenvironnement ! les ma-
tieres utilisées (lin, coton), presque toutes
fabriquées en Ltalie, respectent les critéres
Crois, Et méme la soie, la seule & venir de
Chine, est produite sans que la chenille
productrice ne soit tuée ! Une interpréta-
tion radicale de la non-vielence,

Pour autant, il ne s'agit pas de faire seu-
lement vibrer la fibre altruiste chez la
consommatrice # laguelle la margue
: d’abord sa sensibilité i la
beauté, Ainsi, les inilialeurs de Cangiari
(qui sera aussi vendue en ligne sur can-
garieon & partir de février) visent pour

MODELES
CANGIARIL

Avee ses vetements
entiérement réal

cafabraises, la marque
vaut se distinguer par
50N engagement
social et éthique.

Afen

leur diffusion les

multimarques de mode haut de gamme
dans le monde entier. Avee une centaine
de points de vente espérés dés cetle pre-
miére collection. « Nous visons fq qualiié
plutdt que la quaniés, indique loutefois
Felix Dermaio, le directeur commercial,
Avec des prix publics moyens élevés, le

positionnement trés haut de gamme, voire
luxe, est, il est vrai, clairement affiché.”

Pour aecompagner si démarche, Cen-
giari a bénélicié d'un trés bean parrainage.
Le dirigeant du groupe Versace, Santo Ver-
sace, lui-méme d’origine calabraise, a ap-
porté dés le démarrage ses conseils et son
coaching pour le lancement de la marque.
De méme, la Camera della Moda a permis
a Cangiari de bénéficier d’un formidable
tremplin en défilant dans le cadre de Ia Se-
maine de Milan, Enfin, les stylistes choisies
pour la dessiner sont loin d'étre des débu-
tanies, Marina Spadalora, qui chapeaute la
création de Cangiari, est une ancienne de
Prada ct Ferragamo, qui a aussi lancé sa
propre marque et enseigne i 'nstitut de la
mode de Milan, Et la future ligne maison,
en gestation, sera confiée 4 Anna Barbara,
eollaboratrice du studio Vie Piranesi, cabi-
net de design spécialisé, Enfin, le directeur
de production, lui-méme, a travaillé aupa-
ravant pour un sous-traitant de marques
de renom comme Malo.

Pour le nerf de la guerre, les
menls initiaux nécessaires & son lance-
ment, Cangiari a henéficié du soutien de la
fondation Vodafone fiakie mais aussi du
réseau des banques coopératives de Cala-
bre. La ville de Milan s’est aussi penchée
sur le berceau de la marque : elle lui a re-
mis les clés d'un local situé via Monte
Santo, confisqué &... la mafia et qui. selon
Ia Joi, a pu ainsi lui étre réatribué, Et lui
servir de show-room dans la capitale ita-
lienne de la mode.

Enfin, cette année, Cangiari a eu une au-
tre bonne surprise. Alors qu'elle présen-
tait une premiére collection capsule au
nouveau Salon du luxe éthigue Lo/l cn
mai dernier au Palais de Tokyo, i Paris,
elle a été sélectionnée parmi 60 exposants
pour recevoir le prix Hee-La Tribune. Ce
dernier récompensant la démarche alliant
respect des droits de Phomme, de envi-
ronnement el qualité des produits. La
marque a aussi d'ores et déja bénéficic de
belles retombées médiatiques en Ttalie. Et
fait I'objet dans I'Hexagone d'un repaor-
tage WElEvisé sur Franee 3. Des honneurs
de Ia presse qui ne flattent pas seulement
ses fondateurs mais qui sont aussi indi
pensables pour son existence : Vincenz
Linarcllo ne cache pas que, face aux inti-
midations et aux pressions que la N'Dran-
shetta a essayé d'exercer sur l'initiative
Cangiart, 'exposition médiatique a été
son meilleur bouclier.

SopHiE BouHiEr pE FEcLu,

PRES une collection capsule testée
Al‘an dernier, le lancement vérita-

ble de Cangiart a licu, pour le
printemps-été 2011 avecdeux lignes. La
premiere, Cangigri, la plus haut de
gamme, comprend 50 modéles légers et
raffinés (robes, vestes, pantalans, jupes
tops ) assortis de quelques accessoires
(sacs, bijoux) en matiéres nobles (lin, co-
tom, soie), déclinés dans des teintes na-
turelles (vert, noir).

La seconde ligne, plus accessible, bap-
tisée Cangiarine (me pour Méditerra-
née), comprend 40 modéles, composant
aussi une sithouette (robes, jupes, panta-
lons, tops) essentiellement en coton.
proposée dans une paletie de blanc et
gris, Pour cette premiére saison, 14 tee-
shirts Cangiari.me ont également été
créds par des stylistes italiens (soit Ma-
rina Spadafora of Anna Barbara, les
créatrices de la marque, mais aussi dix
autres stylistes). Leur cahier des char-
ges ? Traduire avec leur propre sensibi-

Cangiari décline I'été 2011
en deux lignes

lité la mission du consorzio Goel et le
concept Beauty s different de Cangiari,

Le résultat est souvent drdle, avec des
messages en anglais comme «je paie des
faxess ou en italien ctee-shirt senzo
Pizzo (tee-shirt sans «pizeo», qui signi-
fie a la fois rackel et broderie), mais
aussi poéligue, comme avec un modéle
omé d'une mitraillette remplie de fleurs
ouun autre dont les bras deviennent des
ailes légeres quand on les [eve. Le tout
destiné i une clientéle sensible 4 la pro-
blématique antimafia mais aussi aisde,
carles prix sont élevés.

Enfin, Cangiari prépare d'ores et déja
une collection pour la maison (linge de
table et de maison, rideaux) et d’acces-
soires (tapis, coussing) faisant appel aux
mémes tissus biologiques el artisanaux.
Celle-¢i sers présentée au Salon du
meuble de Milan et & Maison & Objer
mais sans que la date ne soit encore preé-
cisée.
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